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1 Uvod

Sponzorstvo predstavlja enega klju¢nih stebrov
financiranja slovenskega Sporta, zato je raziskovanje
sprememb in njihovih u¢inkov na razvoj Sportno-
sponzorske industrije v Sloveniji nacionalnega pomena.
Velike druzbeno-ekonomske spremembe, ki se dogajajo
v zadnjem obdobju, tako kot na drugih podrogjih, tudi
na podroc¢ju Sportain z njim povezanega sponzorstva,
zahtevajo prilagoditve vseh udelezenih.

Prav zaradi tega je v preteklem letu 2020 nastala
dolgorocno zastavljena raziskava Evolucija Sportno-
sponzorske industrije. Namen dolgoro¢no usmerjene
raziskave je skozi ¢as spremljati spremembe in prilagajanje
sponzorstva na slovenskem trgu ter enkrat letno spodbuditi
javno diskusijo vseh vpletenih deleznikov; v tem je tudi nas
doprinos k razmislekom in razvoju Sportno-sponzorske
industrije v Sloveniji.

Letos je bilaraziskava izvedena med 3. februarjemin

4. marcem, skupaj z raziskovalnimi partnerji iz Ekonomske
fakultete UL, Fakultete za Sport UL, Olimpijskega komiteja
Slovenije - Zdruzenja Sportnih zvez, Drustva za marketing
Slovenije in organizatorjem SPORTO konference, Sport
Media Focus, d.o.0. LetoSnja raziskava predstavlja
pomembno nadgradnjo, saj so bili vklju¢eni tudi uporabniki
Sporta, kar dodaja dodatno Sirino pogledu na razvoj tega
podrocja.

Sponzorstvo je v raziskovanju obravnavano kot druzbeno-
ekonomski pojav, ki preko u¢inkovitega sodelovanja ponuja
priloznosti za ustvarjanje vsebin z dodano vrednostjo za vse
vpletene deleznike (slika 1). Pandemija covida-19 in njene
posledice so povzrocile eno vecgjih druzbeno-ekonomskih
sprememb v zadnjem stoletju, kar vpliva na celoten svet

in na vsa podroc¢ja delovanja, s tem pa tudi na Sportno-
sponzorsko industrijo. Prav v tem smo videli pomemben
izziv raziskovanja tudi za Slovenijo.
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Slika 1: Sponzorstvo kot druzbeno-ekonomski pojav, ki ustvarja vsebine z dodano vrednostjo

* Imetniki $portne lastnine so: $portne organizacije, klubi, ekipe, dogodki, $portniki/Sportnice.

za deleZnike

SPONZORSTVO KOT
DRUZBENO-EKONOMSKI
POJAV, KI USTVARJA
VSEBINE Z DODANO
VREDNOSTJO
ZA DELEZNIKE
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Namen raziskave je spremljanje sprememb v Sportno-
sponzorski industriji skozi ¢as in odgovarjanje na naslednja
vprasanja:

Kako se Sportno-sponzorska industrija
odziva na druzbeno-ekonomske spremembe?
Koliko in na kakSen nacin spremembe vplivajo
na pri¢akovanja deleznikov v sponzorstvu

- sponzorjev, imetnikov Sportne lastnine,
uporabnikov?

Kako se delezniki prilagajajo na spremenjene

situacije in kako to spreminja odnose med
njimi?

Kateri trendi narekujejo nadaljnji razvoj
in v katero smer gre evolucija Sportno-
sponzorske industrije?

Z odgovori na zastavljena vprasanja se s pomocjo raziskave
vsako leto preverja aktualno stanje v $portno-sponzorski
industriji. Ugotavlja se, ali druzbeno-ekonomske
spremembe med delezniki sponzorstva vplivajo na

odnos med vpletenimi delezniki in ali se bodo zato razvile
nove priloZnosti za skupno ustvarjanje vsebin z dodano
vrednostjo za uporabnike in za dobrobit SirSe druzbe. Na
podlagi tega je zastavljen model raziskovanja(Slika 2), ki
temelji na petih vsebinskih sklopih in vklju€uje klju¢ne
deleznike sponzorstva.
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Slika 2: Model raziskovanja

VKLJUCENI DELEZNIKI

Podjetja, ki predstavljajo pomemben
delez vseh vloZzenih sredstev v
slovenski $port. (N=41)

Vedji in trzenjsko aktivni imetniki
Sportne lastnine - klubi, zveze, Sportniki/
ce, organizatorji Sportnih dogodkov.
(N=42)

Prebivalci Slovenije v starosti 18-75 let
skozi reprezentativen vzorec glede na
spol, starost in regijo. (N=1000)

PODROCJA RAZISKOVANJA

Ocena trenutne situacije na $portno-sponzorskem trgu

Kaksni so sponzorski proracuni, koliko se namenja za aktivacijo in kakSne so napovedi
za prihodnost? Kako dejavni v Sportu so prebivalci Slovenije, kako pogosto spremljajo
Sport kot gledalci, kaj jih pri tem motivira in kakSen odstotek dohodka namenijo za to
dejavnost?

Trendi in pricakovanja na Sportno-sponzorskem trgu

Kaksni so trendi in pricakovanja v Sportno-sponzorski industriji ter kakSne
alternativne ukrepe se predvideva? Ali uporabniki opazijo sponzorje, kje jih opazijo
in kakSno mnenje imajo o njih? Kaksna so pri¢akovanja uporabnikov in kako na njih
gledajo sponzorji in imetniki?

Naklonjenost sponzorstvu in trajnostni razvoj

Kaksna je naklonjenost sponzorjem, kaksno je ujemanje sponzorskih partnerjevin
kaksen je pogled na izdelke/storitve sponzorjev? Kako pomembne so dejavnosti za
dobrobit druzbe in trajnostni razvoj v povezavi s sponzorstvom?

Vpletenost deleznikov v sponzorstvu
Kako vpleteni so delezniki v sponzorstvu in kaksna je njihova vpletenost preko vsebin
na druzbenih omrezjih?

Motivi, cilji in ocenjevanje uspesnosti sponzorstva
Kaksni so cilji sponzorstva, kaksne prednosti Zelijo sponzoriji pridobiti s sponzorstvom
in kateri elementi so pomembni pri ocenjevanju uspesnosti sponzorstva?

NAMEN RAZISKOVANJA

Strokovni dokument
Oblikovanje strokovnega
dokumenta s kljucnimi
ugotovitvamiin smernicami
za vse deleznike.

Analiza rezultatov, primerjave
in kljuéne ugotovitve.

Javna debata
Spodbuditi javno debato s
strani vseh vpletenih
deleznikov ter na ta nacin
prispevati k razvoju $portno-
sponzorske industrije.
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Na podlagi raziskave Evolucija sponzorstva: Posledice
pandemije covida-19 kot priloznost za prilagoditev in
razvoj sponzorstev v Sportu, ki je bila izvedena v maju

2020 (povezava do predstavitve rezultatov tukaj), so bili
pripravljeni merski instrumenti za dolgoro€no spremljanje
sprememb in prilagajanja sponzorstva na slovenskem trgu.

Raziskava 2021je med tremi klju¢nimi delezniki, vpetimi

v Sportno-sponzorsko industrijo - sponzorji, imetniki
Sportne lastnine in uporabniki Sporta - potekala med

3. februarjem in 4. marcem 2021. Vprasalnik, ki je bil v
spletni obliki poslan ciljnim respondentom, je bil sestavljen
iz 19 vprasanj za uporabnike in 24 vprasanj za sponzorje in
imetnike Sportne lastnine. Vprasanja so bila razdeljena v
pet vsebinskih sklopov:

1. Ocena trenutne situacije na Sportno-
sponzorskem trgu

. Trendi in priéakovanja na Sportno-
sponzorskem trgu

. Naklonjenost sponzorstvu in trajnostni razvoj
. Vpletenost deleZnikov v sponzorstvu

. Motivi, cilji in ocenjevanje uspesnostiv
sponzorstvu
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https://sporto.si/wp-content/uploads/2020/07/EVOLUCIJA-SPONZORSTVA-Raziskava_6-6-2020Z.pdf

3.1Vzorec

Spol respondentov

Zenski
48,6%

Starost respondentov

26-35 let
36-45 let
46-55 let

56-65 let

Velikost podjeta

Mikro druzba
(manj kot 10 zaposlenih)

Majhna druzba
(manj kot 50 zaposlenih)

Srednja druzba
(manj kot 250 zaposlenih)

Velika druzba
(vec kot 250 zaposlenih)

Usmerjenost podjetja

B2B (Prodaja blaga in storitev
med podjetji)

B2C (Prodaja blaga in storitev
neposredno kupcu)

B2B in B2C

S strani sponzorjev je bilo v raziskavo
vklju€enih 41 podjetij, ki predstavljajo
pomemben delez vseh vliozenih
sredstev v slovenski Sport; odgovarjali
so odlo¢evalci za sponzorstvo. Velika
vecina sponzorjev (85%), ki so bili
zajeti v vzorec, spada med srednje ali
velike druzbe, med njimi prevladuje
usmerjenost h kon&nim porabnikom
(B2C) oz. oziroma kombinacija B2C in
B2B. Vzorec je sestavljalo 51% moskih
in 49% zensk.

Spol respondentov

Zenski
17%

Moski
83%

Starost respondentov
26-35 let
36-45 let
46-55 let
56-65 let

vec kot 65 let

Velikost organizacije
Manj kot 5 zaposlenih.
6-15 zaposlenih.
16-30 zaposlenih.
31-50 zaposlenih.

Vet kot 50 zaposlenih.

Vrsta organizacije
Klub
Iveza
Organizator dogodka

Sportna organizacija

Sportnik / $portnica

8%
32,3%
32,4%
17.6%

59%

41,6%
31%
95%
1%

48%

40,8%
24,5%
143%
14,3%

6,1%

S strani je
bilo vklju€enih 42 vegjih in trzenjsko
aktivnih klubov, zvez, Sportnikov in
organizatorjev Sportnih dogodkov iz
14 razli¢nih zvrsti Sporta, kjer so prav
tako odgovarjale osebe, odgovorne za
sponzorstva. Med imetniki vklju¢enimi
vvzorec (v 79% gre za organizacije z
manj kot 15 zaposlenimi), so v veliki
vecini odgovarjali moski(83%).

Na strani uporabnikov Sporta je bilov
raziskavo vklju¢enih 1000 prebivalcev
Slovenije v starostni skupini 18-75 let;
vklju€en je bil reprezentativen vzorec

Spol respondentov

glede na spol, starost in regijo. Med
uporabniki $porta je enakomerna
razdelitev glede na spol in starost,

Lenskd enakomerna je tudi razdelitev glede

46,8%

(53%) 0z. ruralno/vasko okolje (47%).

Starost respondentov

15-24 let

25-34 let

35-44 let

45-54 let

55-64 let

65-75 let

Neto mesecni dohodek gospodinjstva

dororr @81
nad 750 do 1150 EUR (TR

nad 1.150 do 1550 EUR

nad 1.550 do 2.200 EUR

nad 2.200 Eur

ne vem .5%
ne Zelim odgovoriti -

Tip naselja

ubano mestno ohole) (ESANMIIIIED
rrln s o) (AN
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4 Analiza rezultatov
in kljuéne ugotovitve

Analiza rezultatov vsebuje dva dela. Uvodoma je bila
narejena analiza rezultatov glede na pet vsebinskih sklopov
po posameznih deleznikih, v drugem delu pa podajamo
statisti¢no znacilne primerjave med delezniki in primerjave
z rezultati glede na preteklo leto.
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4.1 Ocena trenutne situacije na Sportno-sponzorskem trgu

Kaksni so bili v letu 2020 sponzorski
proracuni, koliko se namenja za aktivacijo

in kak$ne so napovedi za prihodnost? Kako
dejavni v $portu so prebivalci Slovenije, kako
pogosto spremljajo $port kot gledalci, kaj jih
pri tem motivira in kak$en odstotek dohodka
namenijo za to dejavnost?

Sponzorji, zajeti v vzorec, so v letu 2020 za odkup
sponzorskih pravic namenili 16 milijonov € (gre za
oceno, ki temelji na srednji vrednosti razredov).
Polovico sponzorjev v letu 2020 ni spreminjalo
sponzorskega proracuna v primerjavi z 2018,

40% sponzorjev je sponzorski proracun skrcilo,
10% odstotkov pajih je v primerjavi z letom 2019
prorac¢un povecalo. Slaba tretjina(28%) sponzorjev
namerava v letu 2021 odpovedati kakSno izmed
sponzorskih pogodb, 56 % sponzorjev pa nacrtuje
dodati kakSno novo sponzorsko pogodbo. V
primerjavi z lanskim letom so sponzorji precej bolj
optimisticni - v raziskavi 2020 je 40% sponzorjev
nameravalo odpovedati sponzorsko pogodbo.

Le manjsi odstotek sponzorjev, zajetih v vzorec
(10%), v letu 2021 ne nacrtuje nameniti sredstev za
aktivacijo sponzorstva, skoraj polovica jih nacrtuje
za aktivacijo nameniti do 25% vrednosti sponzorske
investicije, ostali nacrtujejo vec.

S pomocjo predlaganih odgovorov ocenite, kolikSen je bil okvirni proracun vasega podjetja

za odkup sponzorskih pravic v letu 2020 (vrednost sponzorskih pogodb).

0-50.000 EUR

50.001-100.000 EUR

100.001- 500.000 EUR

500.001 - 1.000.000 EUR

1.000.001- 2.000.000 EUR

2.000.001 - 3.000.000 EUR

vec kot 3.000.000 EUR

28,2%
23,3%
23,3%
12,8%
10,3%
2,6%

0%

Se je v letu 2020 va$ proracun za sponzorstva skr€il ali povecal v primerjavi

z letom prej?

Skréil.
Povecal.

Ostal enak.

Ocenite, za koliko se je skréil.

0-24 %

25-49 %

50-74 %

75-99 %

100 %

40%
10%

50%

43,8%
313%
125%
125%

0%

Ocenite, za koliko se je povecal.

o249 ((T5%
519% 0%
50-74% 0%
75-99% 0%

0% 25%

Alii vase podjetje namerava v letu 2021
odpovedati kak$no sponzorsko pogodbo?

DA
28,2%

ne%

Koliko sredstev nacrtujete v letu 2021 nameniti za aktivacijo/promocijo sponzorstva?

vic. ((105%

Do 25 % vrednosti sponzorske ( &7.4%
investicije (odkup pravic).

Do 50 % vrednosti sponzorske ( 21,1%
investicije.

Do vrednosti sponzorske ( 10,5%
investicije.

Do enkrat ve, kot je vrednost ( 5,3%
sponzorske investicije.

Do dvakrat vet, kot je vrednost | 2,6%
sponzorske investicije.

Ve, (26%
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NE
43,6% DA
56,4%



Imetniki Sportne lastnine, zajeti v vzorec, navajajo,
da so v letu 2020 preko sponzorskih pogodb

prejeli 22 milijonov € (ocena temelji na srednji
vrednosti razredov). Vecini(59%), so se prejeta
sponzorska sredstva skréila v primerjavi z letom
prej, manjsemu delu (12%) pa so se prejeta
sponzorska sredstva povecala. Skoraj polovica
imetnikov $portne lastnine (49%) ocenjuje, dabo v
letu 2021 odpovedana kakSna sponzorska pogodba,
kar je precej bolj pesimisti¢en pogled kot ocena
sponzorjev.

Na drugi strani pa kar 82% imetnikov $portne
lastnine ocenjuje, da bodo v letu 2021 pridobili novo
sponzorstvo, kar je precej bolj optimisti¢no od ocen
sponzorjev. Manjsi del (13%) imetnikov $portne
lastnine v letu 2021 ne nacértuje nameniti nobenih
sredstev za aktivacijo sponzorstva, kar je trikrat
vec kot v primerjavi z 2020. Navedeno bi lahko
pripisali zmanj$anju prejetih sponzorskih sredstev.
Na drugi strani je letos vidno tudi vecje zavedanje,
da je potrebno investirati v aktivacijo sponzorstva
za njihovo ohranjanje - 60% respondentov nacrtuje
nameniti za aktivacijo do 25% vrednosti prejetih
sponzorskih sredstev.

S pomocjo predlaganih odgovorov ocenite, koliko sponzorskih sredstev ste prejeli

v letu 2020 (vrednost sponzorskih pogodb).

0-50.000 EUR

50.001-100.000 EUR

100.001- 500.000 EUR

500.001 - 1.000.000 EUR

1.000.001- 2.000.000 EUR

2.000.001 - 3.000.000 EUR

vec kot 3.000.000 EUR

20.2%

2,6%
316%

26,3%

10,5%

53%

2,6%

So se v letu 2020 vasa sponzorska sredstva skrcila ali povecala v primerjavi

z letom prej?

Skréil.
Povecal.

Ostal enak.

Ocenite, za koliko so se skr¢ila.

0-24 %

25-49 %

50-74 %

75-99 %

100 %

59%
12,8%

28.2%

26,1%
56,5%
13%
43%

0%

Ocenite, za koliko se je povecala.

0-24% | 18%
%-43% 0%
50-74% 0%
75-99% 0%

100% ' 25%

Ali ocenjujete, da bo v letu 2021 odpovedna
kaksna sponzorska pogodba?

NE DA
514% 48,6%

Aii ocenjujete, da boste v letu 2021 pridobili
kak$no novo sponzorstvo?

NE
18,4%

DA
816%

Kaksen odstotek prejetih sponzorskih sredstev nacrtujete v letu 2021 nameniti za

aktivacijo/promocijo sponzorstva?

Nie. © 13.2%
Do 25 % vrednosti sponzorske 60,5%
investicije (odkup pravic). d
Do 50 % vrednosti sponzorske 13.2%
investicije. s
Do vrednosti sponzorske 10,5%
investicije. :
Do enkrat vec, kot je vrednost = 5 go,
sponzorske investicije. '
Do dvakrat vet, kot je vrednost 9
sponzorske investicije.
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Uporabniki Sporta

Velika vec¢ina(79%) prebivalcev Slovenije vklju¢enih
v reprezentativen vzorec, je bila v zadnjih 12
mesecih (marec 2020 - februar 2021) dejavna v
$portu, bodisi rekreativno, bodisi tekmovalno,
izmed teh je bilo 83% Sportno aktivnih vsaj enkrat
tedensko. Najbolj pogosto je bilo to planinstvo
(alpinizem, plezanje, pohodnistvo), kolesarjenje,
tek, smucanje (alpsko, turno, nordijsko) in dviganje
utezi(fitnes). Na drugi strani je 82% prebivalcev
Slovenije je v zadnjih 12 mesecih spremljalo Sportne
dogodke v vlogi gledalcev, bodisi v Zivo, bodisina TV
ali spletu. Izmed teh jih je 63% spremljalo Sportne
dogodke vsaj enkrat tedensko. Najbolj pogosto

so spremljali smucanje (alpsko, turno, nordijsko),
nogomet, kolesarstvo, koSarko, rokomet. Kljucni
motiv, zaradi katerega so se odlocali za Sport, bodisi
kot udelezenci bodisi kot gledalci, je spros¢anje. Po
pomembnosti sledijo zabava, telesna pripravljenost
in prijateljstvo. Vecina(79%) uporabnikov

nameni $portnim dejavnostim od 1-20% dohodka
gospodinjstva.

Ali ste bili v zadnjih 12-ih mesecih dejavni v $portu, bodisi skozi
rekreacijo ali tekmovalni Sport?

Kako pogosto ste bili dejavni?

Nekajkrat letno (1-11 krat letno) .
Mesecno (1-3 krat mesecno) -
Tedensko (1 krat na teden) _

Nekajkrat tedensko
(2-3 krat na teden)

Skoraj vsak dan
(4-6 krat na teden)

Vsak dan .%

Izberite do 5 Sportov v katerih ste bili dejavni v zadnjih 12 mesecih. Izberite tiste,
v katerih ste bili dejavni najbolj pogosto.

Planinstvo

(apinizem, plezanje, pohodnistvo)
Kolesarstvo

(vse vrste)

e @D
(alpsko, turno, nordijsko)
Dviganje uteZi (fitnes) -

Ali ste v zadnjih 12-ih mesecih spremljali $port kot gledalec $portnih dogodkov,
bodisi v Zivo, bodisi na televiziji ali spletu?

Kako pogosto ste spremljali $port kot gledalec Sportnih dogodkov, bodisi v Zivo,
bodisi na televiziji ali spletu?

Nekajkrat letno (1-11 krat letno) —
Mesecno (1-3 krat mesecno) —
Tedensko (1 krat na teden) —

Nekajkrat tedensko
(2-3 krat na teden)

Skoraj vsak dan
(4-6 krat na teden) -

Vsak dan ..9%

Izberite do 5 $portov, ki ste jih kot gledalec spremljali v zadnjih 12-ih mesecih
Izberite tiste, v katerih ste bili dejavni najbolj pogosto.

(alpsko, turno, nordijsko)
Nogore. (BB
Kolesastuo(vse vrste) (BN
rosarka (@SN
roromer (@SS
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V kolik§ni meri so vam spodaj navedeni dejavniki pomembni, ko se odlogate za dejavnost

(kot udelezenec ali gledalec) v $portu? (1- sploh ni pomembno, ...,
5 - zelo je pomembno)

Sproscanje

Zabava

Telesna pripravljenost
Prijateljstvo

Razvoj vestin

Izziv in dosezki
Pripadnost ekipi

Vznemirjenje

Status

Prosimo, navedite okvirni odstotek dohodka gospodinjstva, ki ga mese¢no
namenite $portu (vkljuéno z opremo, Elanarino, vadninami, vstopninami, vendar

brez dodatkov k prehrani).

Ni¢

od 6 do 10 odstotkov

od 140 5 ossorion (AN

od 11 do 20 odstotkov

od 21do 30 odstotkov -

od 31do 50 odstotkov (A%

nad 51 odstotkov .%
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4.2 Trendi in pricakovanja na Sportno-sponzorskem trgu

Kaksni so trendi in pri¢akovanja v $§portno-
sponzorski industriji ter kak$ne alternativne
ukrepe se predvideva? Ali uporabniki
opazijo sponzorje; kje jih opazijo in kak$no
mnenje imajo o njih? Kak$na so pri¢akovanja
uporabnikov in kako nanje gledajo sponzoriji
in imetniki?

Sponzorji z visoko stopnjo strinjanja (povpre¢na
ocena 4,19) pricakujejo, da bo uporaba novih
tehnologij klju€na v evoluciji sponzorstva. To
prepri¢anje se je v primerjavi z letom 2020 Se
okrepilo. Obenem pa se sponzorji ne strinjajo,

da bi spremljanje dogodkov preko digitalnih poti
s€¢asoma nadomestilo spremljanje v Zivo. Tudi to
prepri¢anje se je v primerjavi z 2020 okrepilo. Glede
na spremembe v $portni industriji sponzorji (97% je
taksnih) nacrtujejo vec¢ ustvarjanja lastnih vsebin.

V primerjavi s preteklim letom tudi bolj poudarjajo
uporabo novih tehnologij in virtualnih pristopov. Od
imetnikov Sportne lastnine sponzorji pricakujejo
podporo in ideje pri ustvarjanju sponzorskih

vsebin, to pri¢akuje 97% sponzorjev. Prav tako
pric¢akujejo tudi trzenjsko podporo za bol;jSi
izkoristek sponzorstva. V primerjavi s prejsnjim
letom je zaznati porast pri iskanju alternativnih oblik
sodelovanja, ki ni nujno le finan¢no.

Kako se strinjate z naslednjimi trendi v Sportni/sponzorski industriji?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Uporaba novih tehnologij bo kljuéna v 419
evoluciji sponzorstva. -

Pri¢akujemo lahko trajen prenos sponzorskih 343
dejavnosti na digitalne platforme. :

Spremljanje dogodkov preko digitalnih poti 256
bo s¢asoma nadomestilo spremljanje v Zivo. -

Kaksne alternativne ukrepe nacrtujete v vaSem podjetju glede na spremembe v $portni

industriji v bliznji prihodnosti? (1 - zagotovo ne, 5 - zagotovo da)

Vet ustvarjanja lastnih vsebin. ( &.&1

Vetjo uporabo novih tehnologij in moznostiv (=g gz
virtualnem svetu. -

Vet projektov, ki temeljijo na druzbeni (3 g7
odgovornosti.

Spremembe v komunikacijski strategiji.  3-76

Kako se strinjate z naslednjimi spremembami pri nakupnih navadah in pri¢akovanjih

vasih porabnikov? (1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Pri¢akujemo lahko vecje pricakovanje po 3.89
druzbeno odgovornih projektih. -

Pricakujemo lahko vecje potrebe po (T3 g3
aktivnem udejstvovanju v $portu. -

Pricakujemo lahko vecje povprasevanje po 381
izku$nji v zivo.

Pricakujemo lahko vecje povprasevanje po 347

dogodkih.

Kaj v bodoce pricakujete od subjektov, ki jih sponzorirate?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Podporo pri ustvarjanju sponzorskih vsebin.

Ideje za ustvarjanje skupnih sponzorskih
vsebin.

Trzenjsko podporo za boljsi izkoristek
sponzorstva.

Podporo pri inovativni uporabi razpoloZljivih
tehnologij.

Kako v bodoce vidite sponzorstva vasega podjetja?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Kot sponzor bomo predlagali ve¢ idej za
sodelovanje in aktivacijo.

Potrebnega bo ve¢ sodelovanja s
sponzoriranimi subjekti.

Prisiljeni bomo v iskanje alternativnih oblik
sodelovanja, ki ni nujno finan¢no.

Vet bomo vlagali v aktivacijo sponzorstva
(dejavnosti za promocijo sponzorstva).

EVOLUCIJA SPORTNO-SPONZORSKE INDUSTRIJE V SLOVENIJI
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Podobno kot sponzorji, tudi imetniki $portne lastnine z
visoko stopnjo strinjanja pri¢akujejo, da bo uporaba novih
tehnologij klju¢na v evoluciji sponzorstva. Obenem se ne
strinjajo, da bo spremljanje dogodkov preko digitalnih poti
s¢asoma nadomestilo spremljanje v Zivo. V primerjavi z
lanskim letom se je to prepri¢anje e okrepilo. Glede na
spremembe v $portni industriji imetniki Sportne lastnine v
bliznji prihodnosti naértujejo ve¢ ustvarjanja lastnih vsebin
(98% taksnih)in vec¢jo uporabo novih tehnologij in pristopov
v virtualnem svetu, torej podobno kot sponzoriji. Z visoko
stopnjo strinjanja(4,24) od sponzorjev v bodoce pri¢akujejo
podporo in ideje pri ustvarjanju sponzorskih vsebin.

Kako se strinjate z naslednjimi trendi v Sportni/sponzorski industriji?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Uporaba novih tehnologij bo kljuéna v 392
evoluciji sponzorstva. -

Pri¢akujemo lahko trajen prenos sponzorskih 328
dejavnosti na digitalne platforme. .

Spremljanje dogodkov preko digitalnih poti 239
bo s€asoma nadomestilo spremljanje v Zivo. .

Kaksne alternativne ukrepe nacrtujete v vasi organizaciji glede na spremembe v $portni
industriji v bliznji prihodnosti? (1 - zagotovo ne, 5 - zagotovo da)

Vet ustvarjanja lastnih vsebin. | 4.27

Vecjo uporabo novih tehnologij in moznosti v 408
virtualnem svetu. =

Vet projektov, ki temeljijo na druzbeni 3.89
odgovornosti. .

Spremembe v komunikacijski strategiji.  3.73

Kaksne spremembe pri€akujete pri nakupnih navadah in pricakovanjih vasih porabnikov v
prihajajocem letu? (1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Pri¢akujemo lahko vecje povprasevanje po 3.97
izkusnji v Zivo. '

Pri¢akujemo lahko vecje potrebe po 392
aktivnem udejstvovanju v §portu. :

Pricakujemo lahko vecje pricakovanje po 370
druzbeno odgovornih projektih. :

Pri¢akujemo lahko vecje povprasevanje po 49

dogodkih.

Kaj v bodoce pricakujete od vasih sponzorjev?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Podporo pri ustvarjanju sponzorskih vsebin. 424

Ideje za ustvarjanje skupnih sponzorskih =4 4e

vsebin.
Podporo pri inovativni uporabi razpolozljivih 408
tehnologij.
Trzenjsko podporo za boljsi izkoristek 3 g,
sponzorstva. -

Kako v bodoce vidite sponzorstva v vasi organizaciji?

(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Kot sponzorirana organizacija bomo prediagali 29
vet idej za sodelovanje in aktivacijo. -

Potrebnega bo ve¢ sodelovanja s sponzorji. © 4.30

Prisiljeni bomo v iskanje alternativnih oblik 3.97
sodelovanja, ki ni nujno finanno. .

Vet bomo vlagali v aktivacijo sponzorstva 3.97
(aktivnosti za promocijo sponzorstva). .

EVOLUCIJA SPORTNO-SPONZORSKE INDUSTRIJE V SLOVENIJI
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Uporabniki Sporta

Sponzorje v svojih aktivnostih opazi velika vecina
uporabnikov $porta(81%). Najbolj pogosto (40%)
jih opazijo kot oznake na opremi tekmovalcev

oz. tekmovalk, sledi opazenost preko oglasov
(33%)in opazenost oznak na dogodkih (25%). Le
2% uporabnikov sponzorje opazi preko ostalih
vsebin, ki jih omogocajo sponzorji (nagradne igre
ipd.), iz ¢esar bi lahko sklepali, da je izrazeno
pricakovanje po bolj vsebinskem in intenzivnejSem
sodelovanju obeh povsem na mestu. Uporabniki
$porta imajo sicer bolj pozitivno kot negativno
mnenje o dejavnosti sponzorjev v $portu. Nagibajo
se v smer, da so sponzorji zazeleni, da brez njih

ne bi bilo Sporta, da so skrbni do sponzoriranih
imetnikov, da spodbujajo razvoj Sportain s svojimi
aktivnostmi ne motijo.

Al ste skozi svojo $portno dejavnost opazili sponzorje - podjetja, ki se povezujejo s Sportom?

NE
18.9%

Kje ste opazili sponzorje?

Preko oglasov
(na televiziji, druzbenih omreZjih, spletu, ...)

Kot oznake / logotipi na dogodkih —
(vZivo, na TV ali spletu).
Kot oznake / logotipi opremi tekmovalcev/ tekmovalk _
(v Zivo, na TV ali spletu).

Preko ostalih vsebin, ki jih omogocajo sponzorji . 99,
(nagradnje igre in podobno...) <

Kaksno je vase mnenje o dejavnosti sponzorjev v $portu?

So agresivni in motijo s svojimi dejavnostmi. ® 309 So umirjeni in ne motijo s svojimi dejavnostmi.
Brez njih ne bilo $porta. [ J 292 Sport bi obstajal brez njih.
So skrbni do sponzoriranih $portnikov, dogodkov. ([ J 2.88 Ni jim mar za sponzorirane $portnike, dogodke.
Spodbujajo razvoj Sporta. [ J 219 Ovirajo razvoj $porta.
So zazeljeni. [ J 2.76 Niso zazeljeni.

Prosimo, oznatite, v kolik$ni meri se strinjate s spodaj navedenimi trditvami, ki se nanasajo na vasa
pricakovanja v povezavi s portom v prihodnjih 12 mesecih. (1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

... ve€ aktivnega udejstvovanja v $portu. —
V prihodnjih 12 mesecih pricakujem .../ —
... ve¢ dogodkov in izku$enj v Zivo.

... ve¢ druzbeno odgovornih projektov v $portu.

EVOLUCIJA SPORTNO-SPONZORSKE INDUSTRIJE V SLOVENIJI
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4.3 Naklonjenost sponzorstvu in trajnostni razvoj

Kaks$na je naklonjenost sponzorjem,
kak$no je ujemanje sponzorskih partnerjev
in kak$en je pogled na izdelke/storitve
sponzorjev? Kako pomembne so dejavnosti
za dobrobit druzbe in trajnostni razvoj v
povezavi s sponzorstvom?

Sponzorji se strinjajo, da so zaradi sponzorstva
pozitivno naklonjeni sponzoriranemu imetniku

in da sponzorstvo izboljSuje njihovo dojemanje o
sponzoriranih imetnikih. Pri tem je pomembno,

da sponzor in imetnik predstavljata podobne
vrednote. Tudi sicer menijo, da se njihovo podjetje
in sponzorirana organizacija dobro ujemata.

Glede priporo¢anja in nakupov izdelkov/storitev
sponzorirane organizacije pa so sponzorji bolj
zadrzani. Za dobrobit druzbe bodo sponzorjem v
bodoce pri trznem komuniciranju najbolj pomembne
tiste vsebine in aktivnosti, ki spodbujajo izboljSanje
zdravja. Slednje so tudi pridobile na pomembnosti
v primerjavi zletom 2020. Sicer se 92% sponzorjev
tudi strinja, da bodo pomembne tiste dejavnosti, ki
spodbujajo trajnostni razvoj.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o izdelkih/storitvah sponzorirane organizacije?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Kot sponzor, bi izdelke/storitve

sponzoriranega imetnika priporocili ostalim. 3.94
Razmislili bi o nakupu izdelkov/storitev 3.85
sponzoriranega imetnika v prihodnosti. .

V prihodnosti bomo kupili izdelke/storitve 3.62

sponzoriranega imetnika.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o naklonjenosti sponzorirani organizaciji?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Zaradi sponzorstva smo pozitivno naklonjeni

spon. imetniku in njihovim izdelkom/storitvam. an

Sponzorstvo izboljSuje nase dojemanie o spon. 409
imetniku in njihovih izdelkih/storitvah.

Zaradi sponzorstva imamo izdelke/storitve 391

sponzoriranega imetnika rajsi.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o ujemanju vaSega podjetja in sponzorirane
organizacije? (1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Nase podjetje in sponzoriran imetnik

predstavljata podobne vrednote. h22

Spnnznriran_imetr]ik in r]aée podje.tje sev &m
skupnih aktivnostih dobro ujemata. .

Nase podjetje in sponzoriran imgtnik e @
dobro ujemata. .

Podoba nasega podjetja in podoba 3.94

sponzoriranega imetnika sta si podabni.

Kako pomembne bodo pri trznem komuniciranju naslednje dejavnosti za dobrobit druzbe?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Dejavnosti, ki spodbujajo izbolj3anje zdravja. | 443

Dejavnosti, ki spodbujajo trajnostni razvoj 33
(ekolosko odgovorne akcije ipd.)
Dejavnosti, ki spodbujajo vkljucevanje v (g 49
druzbo in sprejemanije razlik. .

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o trajnostnem razvoju skozi sponzorstvo?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Kot sponzor poudarjamo pomembnost

odgovornosti nasega podjetja do druzbe. h.53

Kot sponzor prispe:va‘mo k pruj_ekton], ki 431
promovirajo dobrobit druzbe. *

Kot sponzor ciljamo na t'rajnu'stni razvnjl'ki 422
skrbi za prihodnje generacije. .

Kot sponzor smo udelezeni v dejavnostih, 392

ki ciljajo na zas€ito in izboljSanje kvalitete
naravnega okolja.
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Imetniki Sportne lastnine se z visoko stopnjo
strinjajo (4,54) da bi sponzorjeve izdelke/
storitve priporocili ostalim, manj pa se strinjajo
o nakupu le teh. Se najmanj se strinjajo, da sta si
podoba sponzorja in podoba njihove organizacije
podobni - 67% imetnikov meni tako. Sicer se
strinjajo, da se njihova organizacija in sponzorji
dobro ujemajo v skupnih aktivnostih (tako meni
97% imetnikov). Glede dejavnosti za dobrobit
druzbe bodo imetnikom $portne lastnine pri
trznem komuniciranju najbolj pomembne tiste, ki
spodbujajo izboljSanje zdravja; to sovpada tudi s
pogledom sponzorjev.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o izdelkih/storitvah sponzorjev?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

V nasi organizaciji bi sponzorjeve izdelke/ 454
storitve priporocili ostalim. =

V prihodnosti bomo kupil sponzorjeve 400
izdelke/storitve. -

Razmislili bi o nakupu sponzorjevih izdelkov/ 3.97
storitev v prihodnosti. -

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o naklonjenosti sponzorju?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Zaradi sponzorstva smo pozitivno naklonjeni 4.26
sponzorju in njihovim izdelkom/storitvam. :

Sponzorstvo izboljSuje nase dojemanje o 2
sponzorju in njihovih izdelkih/storitvah. -

Zaradi sponzorstva imamo v nasi organizacij 403
izdelke/storitve sponzorja rajsi. -

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o ujemanju vase organizacije in sponzorja?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Nasa organizacija in sponzor se dobro 5, 3
ujemata. =

Podjetje in nasa organizacija se v skupnih 5, 2
aktivnostih dobro ujemata. -

Sponzor in nasa organizacija predstavijata 4 99
podobne vrednote. -

Podoba sponzorja in podoba nase 83

organizacije sta si podobni.

Kako pomembne bodo pri trznem komuniciranju naslednje dejavnosti za dobrobit druzbe?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Dejavnosti, ki spodbujajo izbolj3anje zdravja.  &.37

Dejavnosti, ki spodbujajo trajnostni razvoj 1
(ekolosko odgovorne akcije ipd.)

Dejavnosti, ki spodbujajo vkljucevanje v = gg
druzbo in sprejemanije razlik.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o trajnostnem razvoju skozi sponzorstvo?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Sponzor poudarja pomembnost njihove 29
odgovornosti do druzbe. :

Sponzor prispeva k projektom, ki promovirajo 420
dobrobit druzbe. &

Sponzor cilja na trajnostni razvoj, ki skrbi za ¢, gg

prihodnje generacije.

Sponzor je udelezen v dejavnostih, ki ciljajo

na za$€ito in izboljSanje kvalitete naravnega

okolja.

3.86
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Uporabniki Sporta

Glede naklonjenosti sponzorstvu so uporabniki
$porta zadrzani. Strinjajo se sicer, da imajo zaradi
sponzoriranja v Sportu boljSe mnenje o sponzorski
organizaciji, kot bi ga imeli sicer, in daimajo o
njih bolj$e mnenje kot o drugih podjetjih. Sicer

pa so precej neopredeljeni glede strinjanja, da

bi sponzorjeve izdelke oz. storitve priporocili
prijateljem in znancem ali svojim bliznjim ali pa

bi jih v prihodnosti sami kupili. Pri uporabnikih

ni jasno zaznati, da se sponzor in sponzorirana
organizacija ve¢inoma dobro ujemata v svojih
aktivnostih, da predstavljata podobne vrednote,
ali da obi¢ajno razumejo logi¢no povezavo med
njima. Se najmanj se strinjajo, da sta si podobi
sponzorja in sponzoriranega imetnika podobni.
Precej bolj odlo¢ni so uporabniki glede dejavnosti
za dobrobit druzbe; te jim bodo v prihodnjih 12
mesecih zelo pomembne, Se posebe;j tiste, ki
spodbujajo izboljsanje zdravje. Velik pomen dajejo
dejavnostim, ki spodbujajo trajnostni razvoj in
tistim, ki spodbujajo vklju¢evanje v druzbo in
sprejemanje razlik.

Prosimo, pomislite na sponzorje v $portu na splo$no - kako se strinjate z naslednjimi
trditvami o izdelkih/storitvah sponzorjev? (1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Razmislil bi o nakupu sponzorjevih izdelkov /
storitev v prihodnosti.

Sponzorjeve izdelke / storitve bi priporogil —
prijateljem in znancem ali svojim bliznjim.
V prihadnosti bom kupil sponzorjeve izdelke _

/ storitve.

Moji bliznji mi priporocajo izdelke / storitve
sponzorjev.

Prosimo, pomislite na sponzorje v $portu na splo$no - kak$no je vase mnenje o naslednjih
trditvah? (1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Zaradi sponzoriranja v $portu imam boljse
mnenje o sponzorski org., kot bi ga imel-a sicer.

0 podietjih, ki sponzorirajo $port, imam —
boljSe mnenje kot o drugih podjetjih.
Raje kupujem izdelke / storitve sponzorjev —

kot drugih podjetij.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o ujemanju sponzorja in sponzoriranca ($portnika,
organizacije, dogodka)? (1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Vecinoma se sponzor in sponzorirana org.
dobro ujemata v svojih aktivnostih.

Obicajno sponzor in sponzoriranec
predstavljata podobne vrednote.

Obicajno razumem / vidim logi¢no povezavo med
sponzorjem in Sportnikom / ekipo ali dogodkom.
Zdi se mi, da sta si podobi sponzorja in
sponzoriranca podobni.

Kako pomembne so vas naslednje dejavnosti za dobrobit druzbe?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Dejavnosti, ki spodbujajo izbolj$anje zdravja.
Dejavnosti, ki spodbujajo trajnostni razvoj
(ekolosko odgovorne akcije ipd.).

Dejavnosti, ki spodbujajo vklju€evanje v
druzbo in sprejemanje razlik.

Naslednje trditve se nanasajo na povezanost sponzorstva v Sportu in trajnostnega razvoja.
Prosimo, oznacite svoje strinjanje. (1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Sponzorji s svojo dejavnostjo prispevajo tudi
k projektom, ki promovirajo dobrobit druzbe.
Sponzorji pogosto poudarjajo pomembnost
svoje odgvovornosti do druzbe.

Verjamem, da sponzorji v skrhi za prihodnje
generacije delujejo v smeri trajnostnega razvoja.
Sponzorji se pogosto vkljucujejo v dejavnosti
za zasCito in izboljSanje kakovosti naravnega
okolja.
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4.4 Vpletenost deleznikov v sponzorstvu

Kako vpleteni so delezniki v sponzorstvu in
kaks$na je njihova vpletenost preko vsebin na

druzbenih omrezjih?

97% sponzorjev sledi sponzoriranim imetnikom

na druzbenih omrezjih, kjer tudi prebirajo objave

in pogledajo slike/grafike/video vsebine, ki se
navezujejo na sponzoriranega imetnika. Glede
prispevanja vsebin, povezanih s sponzoriranim
imetnikom, se e najbolj strinjajo (4,06), da vSeckajo
posamezne vsebine. Glede ustvarjanja vsebin

so najbolj naklonjeni objavljanju slik/grafik, ki

se navezujejo na sponzoriranega imetnika (97%
sponzorjev).

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o spremljanju vsebin na druzbenih omrezjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Sponzoriranemu imetniku sledimo na
druzbenih omrezjih.

V objavah, ki se navezujejo na sponzoriranega
imetnika, pogledamo slike/grafike/video.

Na druzbenih omrezjih preberemo objave, ki
se navezujejo na sponzoriranega imetnika.

4.37

423

414

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o prispevanju vsebin na druzbenih omrezjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Vseckamo vsebine (video, objave, slike), ki se
navezujejo na sponzoriranega imetnika.
Delimo objave, ki se navezujejo

na sponzoriranega imetnika.

Komentiramo vsebine (video, objave, slike), ki
se navezujejo na sponzoriranega imetnika.

4.06

3.89

3.66

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o ustvarjanju vsebin na druzbenih omrezjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Objavimo slike/grafike, ki se navezujejo
na sponzoriranega imetnika.

Na blogu ali druzbenih omreZjih napisemo
objavo, ki se navezuje na spon. imetnika.
Napi$emo oceno, ki se navezuje

na sponzoriranega imetnika.

4.29

LA

3.34

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o vpletanju uporabnikov?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

S svojimi dejavnostmi preko spon. imetnika omogocamo
njihovim porabnikom, da se pocutijo vkfjucenega.
Zaradi nasih dejavnosti v povezavi s spon. imetnikom,
nam njihovi porabniki sledijo na druzbenih omreZjih.
Porabniki spon. imetnika bodo v prihodnosti z
veseljem sodelovali v nasih dejavnostih.

Zaradi nasih dejavnosti v je izku3nja porabnikov
sponzoriranega imetnika boljSa.

Kot sponzor omogogamo porabnikom
sponzoriranega imetnika zanimive dejavnosti.
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91% imetnikov sledi sponzorjem na druzbenih
omrezjih, kjer so glede ustvarjanja vsebin najbolj
naklonjeni objavam slik/grafik, ki se navezujejo na
sponzorja. Glede prispevanja vsebin, povezanih s
sponzorji, so bolj zadrzani; Se najbolj se strinjajo

z v§e¢kanjem posameznih vsebin. Dobra polovica
imetnikov (52%) navaja, da komentirajo vsebine, ki
se navezujejo na sponzorja; slaba polovica (45%)
pa, da na druzbenih omrezjih napisejo oceno, ki se
navezuje na sponzorja. Malo bolj zadrzani so glede
tega, da sponzorji s svojimi dejavnostmi omogocajo

njihovim uporabnikom, da se po¢utijo vpletene. 60%

imetnikov Sportne lastnine se strinja, da je zaradi
sponzorjevih dejavnosti uporabnikova izkusnja z
njihovo organizacijo boljsa.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o spremljanju vsebin na druzbenih omreZjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

V objavah, ki se navezujejo na sponzorja, 4.23
pogledamo slike/grafike/videje. -

Na druzbenih omreZjih preberemo objave, ki 409
S navezujejo na sponzorja. -

Sledimo sponzorju na druzbenih omrezjih. © 4.09

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o prispevanju vsebin na druzbenih omrezjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

VSetkamo vsebine (video, objave, slike) kise *pq
navezujejo na sponzorja. 2

Delimo objave, ki se navezujejo na sponzorja. ' 4.00

Komentiramo vsebine (video, objave, slike), 3.49
ki se navezujejo na sponzorja.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o ustvarjanju vsebin na druzbenih omrezjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Objavimo slike/grafike, ki se navezujejo 4 93
na sponzorja. -

Na blogu ali druzbenih omreZjih napiSemo 414
objavo, ki se navezuje na sponzorja. -

Napisemo oceno, ki se navezuje (3 g
nasponzorja.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o vpletanju uporabnikov?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Porabniki bodo v prih. z veseljem sodelovali v dej., 3.89
ki jih sponzor omogoca v povezavi z naso org. -

Sponzor nasim porabnikom omogoéa 3.86
zanimive dejavnosti. :

Sponzor s svojimi dejavnostmi omogoca, da se 37
nas porabnik pocuti vkljucenega. :

Zaradi sponzorjevih dejavnosti je porabnikova 3.66
izku$nja z nado organizacijo bolj$a. :

Zaradi sponzorjevih dejavnosti nam porabniki 2

sledijo na druzbenih omrezjih.
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Uporabniki Sporta

Med uporabniki Sporta je 82% aktivnih uporabnikov
druzbenih omreZij(to pomeni, daima na enem

ali ve¢ omrezjih profil in da eno ali ve¢ od teh
omrezij tudi spremlja). V povezavi z vsebinami, ki
se navezujejo na sponzorje, so pri vpletanju preko
druzbenih omreZij zelo zadrzani. Pri spremljanju
vsebin Se najveckrat pogledajo slike, grafike in
posnetke. Uporabniki Sporta se bolj ne strinjajo
kot strinjajo s trditvami o prispevanju k vsebinam
na druzbenih omrezjih, ki se navezujejo na
sponzorstvo, kot so vSec¢kanje vsebin, deljenje
vsebin in komentiranje vsebin; $e manj s trditvami
o0 ustvarjanju vsebin, povezanih s sponzorstvom;
da bi na primer napisali oceno, objavili slike ali
grafike ali na druzbenih omrezjih napisali objavo,
ki se navezuje na sponzorja. Uporabniki se ne
¢utijo vpletene v dejavnosti sponzorja. Slednjih

ne vidijo kot tistih, ki bi jim omogocali zanimive
aktivnosti, zaradi katerih bi se pocutili vpletene ali
da bi bila zaradi njih njihova izkusnja boljSa. So bolj
nenaklonjeni kot naklonjeni k bodo¢em sodelovanju
v teh dejavnostih, ¢e bi jim bile ponujene.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o spremljanju vsebin na druzbenih omrezjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

V objavah, ki se navezujejo na sponzorja, —
pogledam slike / grafike / posnetke.
Na druzbenih omreZjih preberem objave, ki —
se navezujejo na sponzorja.
Sledim sponzorju na druzbenih omreZjih. —

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o prispevanju vsebin na druzbenih omrezjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Veckam vsebine (video, objave, slike), ki se —
navezujejo na sponzorja.
Delim objave, ki se navezujejo na sponzorja. -
Komentiram vsebine (video, objave, slike), ki -
Se navezujejo na sponzorja.

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o ustvarjanju vsebin na druzbenih omrezjih?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

Napiem oceno, ki se navezuje na sponzorja. -
Objavim slike ali grafike, ki se navezujejo na -
sponzorja.

Na blogu ali druzbenih omreZjih napisem
objavo, ki se navezuje na sponzorja. -

Kako se strinjate z naslednjimi trditvami o vaSem vpletanju v dejavnosti sponzorja?
(1- sploh se ne strinjam, 5 - povsem se strinjam)

V prihodnosti bom z veseljem sodeloval-a v dej., ki
jih omogoca sponzor v povezavi s spon. organizacijo.

Zaradi sponzorstva je moja izku$nja v
povezavi s sponzorirano organizacijo boljSa.

Sponzor mi omogoca zanimive dejavnosti v _

povezavi s sponzorirano organizacijo.

Sponzor mi s svojimi dejavnostmi preko sponzorirane —
organizacije omogoca, da se pocutim vkljucenega.

Zaradi sponzorjevih dejavnosti jim sledim na
druzbenih omrezjih.
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4.5 Motivi, cilji in ocenjevanje uspesnosti sponzorstva

Kaksni so cilji sponzorstva, kak$ne
prednosti Zelijo sponzorji pridobiti s
sponzorstvom in kateri elementi so
pomembni pri ocenjevanju uspesnosti?

Sponzorji kot najpomembnejsi cilj sponzoriranja
ocenjujejo povecanje prepoznavnostiin ugleda
podjetja; po pomembnosti sledita prikaz trajnostne

naravnanosti in povecanje zvestobe pri uporabnikih.

V primerjavi z lansko raziskavo ni vecjih razlik, e
najvec je na pomembnosti pridobilo pridobivanje
baz podatkov uporabnikov. Med prednostmi, ki jih
zelijo pridobiti s sponzorstvom, se po pomembnosti
najvisje uvrsca doseg preko digitalnih/druzbenih
medijev, ki jim ga lahko ponudijo sponzorirani
imetniki - 94% sponzorjev se strinja, da je ta
prednost pomembna. V letu 2020 je bilo na

prvem mestu po pomembnosti oglasevanje in
znamdéenje (4,3). Pri elementih za oceno uspesnosti
sponzorstva, sponzorji po pomembnosti na prvo
mesto uvrséajo vecjo prepoznavnost sponzorstva
priuporabnikih - 95% sponzorjev se strinja, daje ta
pomembna.

Kako pomembni za vase podjetje so spodaj navedeni cilji sponzoriranja?
(1- povsem nepomembno, 10 - zelo pomembno)

Povecanje prepoznavnosti in ugleda 8.83
podjetja - sponzorja. -

Povecanje zvestobe pri uporabnikih. . 8.28
Prikazati trajnostno naravnanost. . 8.28
Povetanje prodaje. . 7.53

Predstavitev izdelkov ali storitev. © .14
Pridobivanje baze podatkov uporabnikov.  6.75

Gostoljubje poslovnih partnerjev (hospitality). { 5.86

Kako pomembne so za vase podjetje naslednje prednosti, ki jih lahko pridobite s

sponzorstvom? (1- povsem nepomembno, 5 - zelo pomembno)

Doseg preko digitalnih/druzbenih medijev, ki 433
jih imajo sponzorirani subjekti. -

Dostop do ekskluzivnih vsebin, ki jih lahko (4 19
ponudimo nasim porabnikom. -

Priloznost za oglasevanje in znaméenje. . &.17

Dostop do uporabe znanih osebnosti 408
($portnikov/$portnic) v promocijske namene.

Moznost pospesevanja prodaje. | 3.86

Dostop do podatkov uporabnikov 58
sponzoriranega subjekta.

Dostop do vstopnic. (. 2.92

Kako pomembni so naslednji elementi za oceno uspesnosti sponzorstva za vase
podjetje? (1- povsem nepomembno, 5 - zelo pomembno)

Vecja prepoznavnost sponzorstva pri
porabnikih.

Izpolnitev pogodbenih obveznosti s strani
sponzoriranega subjekta.

Naklonjenost znamki pri porabnikih.

Pojavnost v medijih, ki jo dosezemo s
sponzorstvom.

Obseg dejavnosti in objav na druzbenih
omreZjih.

Prodaja izdelkov in storitev.

Stevilo pridobljenih kontaktov porabnikov.
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Imetniki Sportne lastnine ocenjujejo, da je za
sponzorje najpomembnejsi cilj sponzoriranja
povecanje prepoznavnosti in ugleda sponzorja,
sledita povecanje zvestobe pri uporabnikih in prikaz
trajnostne naravnanosti. Gre za skladnost z ocenami
sponzorjev. Med prednostmi, ki jih sponzorji Zelijo
pridobiti s sponzorstvom, imetniki po pomembnosti
najvisje uvrsc¢ajo priloznost za oglasevanje in
znamcéenje. Po pomembnosti sledi dostop do
uporabe Sportnikov/Sportnic v promocijske
namene, za katerega 39% imetnikov meni, daje
zelo pomemben. Pri kriterijih (elementih), s katerimi
sponzorji ocenjujejo uspesnost sponzorstva, je
priimetnikih po pomembnosti na vrhu izpolnitev
pogodbenih obveznosti, sledi vecja prepoznavnost
sponzorstva pri uporabnikih.

Kako bi ocenili pomembnost naslednjih ciljev, ki jih sponzorji Zelijo dose€i s sponzoriranjem
vase organizacije? (1- povsem nepomembno, 10 - zelo pomembno)

Povecanje prepoznavnosti in ugleda
podjetja - sponzorja.

Povetanje zvestobe pri uporabnikih.
Prikazati trajnostno naravnanost.

Povecanje prodaje.

Predstavitev izdelkov ali storitev.

Gostoljubje poslovnih partnerjev (hospitality).

Pridobivanje baze podatkov uporabnikov.

Kako bi po pomembnosti ocenili naslednje prednosti, ki jih sponzorji lahko pridobijo s
sponzorstvom vase organizacije? (1- povsem nepomembno, 5 - zelo pomembno)

Priloznost za oglaSevanje in znaméenje.
Dostop do uporabe znanih osebnosti
($portnikov/$portnic) v promocijske namene.

Doseg, ki ga lahko doseZejo preko nasih
digitalnih/druzbenih medijev.

Dostop do ekskluzivnih vsebin, ki jih lahko
ponudimo nasim porabnikom.

Moznost pospeSevanja prodaje.

Dostop do podatkov nasih uporabnikov.

Dostop do vstopnic.

1.89

113

1.62

1.25

1.24

6.97

4.25

414

LAl

3.97

3.69

3.61

3.19

Kako bi ocenili pomembnost naslednjih elementov, s katerimi vasi sponzorji ocenjujejo

uspesnost sponzorstva? (1- povsem nepomembno, 5 - zelo pomembno)

Vecja prepoznavnost sponzorstva pri Lbh
porabnikih. =

Izpolnitev pogodbenih obveznosti s strani 442
sponzoriranega subjekta. -

Pojavnost v medijih, ki jo sponzor doseze s 4, 38

sponzorstvom.
Obseg dejavnosti in objav na druzbenih 4.25
omreZjih. :
Naklonenost sponzorjevi znamki pri 408
porabnikih.

Stevilo pridobljenih kontaktov porabnikov. ' 3.78

Prodaja izdelkov in storitev. © 3.81
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4.6 Primerjave med delezniki in primerjave z letom 2020

Kje prihaja do razlik med pogledi vpletenih
deleZnikov (sponzorjev, imetnikov Sportne
lastnine in uporabnikov)?*

Sponzorji-imetniki:

*V predstavljeni shemi so prikazane razlike med pogledi deleznikov, ki so se izkazale za statisti¢no znacilne.

Sponzoariji vidijo uporabo novih tehnologij kot
klju€no pri evoluciji sponzorstva; imetniki
Sportne lastnine manj.

Sponzorji od imetnikov pric¢akujejo vec trzenjske
podpore za izkoristek sponzorstva, kot pa to
velja obratno.

Med cilji sponzoriranja imetniki gostoljubju
poslovnih partnerjev pripisujejo vecji pomen kot
sponzorji.

Imetniki Sportne lastnine so precej bolj

naklonjeni nakupu sponzorjevih izdelkov/
storitev kot sponzorji.

Sponzorji-uporabniki:

Uporabniki $porta pricakujejo a) ve¢ dogodkov in
izkusenj v Zivo, b) ve¢ aktivnega udejstvovanja v
$portu in c)vec druzbeno odgovornih projektov,
kot to predvidevajo sponzorji. BoljSe poznavanje
in razumevanje uporabnikovih pri¢akovanj bi

lahko pripomoglo k bolj uspeSnemu sponzorstvu.

Uporabniki ve¢jo pomembnost pripisujejo a)
dejavnostim, ki spodbujajo trajnostni razvoj,

b) dejavnostim, ki spodbujajo vkljucevanje v
druzbo in sprejemanije razlik in c) dejavnostim, ki
spodbujajo izboljSanje zdravja; uporabniki torej
na teh podroc¢jh pri¢akujejo od sponzorjev vec.

Uporabniki-imetniki:

Uporabniki ve¢jo pomembnost pripisujejo a)
dejavnostim, ki spodbujajo trajnostni razvoj,

b) dejavnostim, ki spodbujajo vkljucevanje v
druzbo in sprejemanije razlik in c) dejavnostim, ki
spodbujajo izboljSanje zdravja. Uporabniki torej
na teh dejavnostih pri¢akujejo ve¢ od imetnikov
Sportne lastnine.

Uporabniki pri¢akujejo a) ve¢ dogodkov in
izkuSenj v zivo, b) ve¢ aktivnega udejstvovanja v
$portu in c)vec druzbeno odgovornih projektov,
kot to menijo imetniki Sportne lastnine. Imetniki
torej ne zaznavajo dobro pri¢akovanj uporabnikov,
kar daje pomembne moznostiizboljSav.
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Kaksne so razlike v primerjavi z
raziskavo iz leta 2020?

« nacrtujejo ve¢ druzbeno odgovornih projektov;
« veC pomembnosti pripisujejo ustvarjanju lastnih vsebin;

« pri¢akujejo manj$e povprasevanje po dogodkih s strani
uporabnikov (kar sicer ni v skladu z dejanskimi pri¢akovanji
uporabnikov, kot Ze navedeno zgoraj);

« se manjstrinjajo s tem, da bo spremljanje dogodkov preko
digitalnih poti s€asoma nadomestilo spremljanje v Zivo;

» se bolj strinjajo, da bo uporaba novih tehnologij klju¢na v
evoluciji sponzorstva.

« nacrtujejo manj sprememb v komunikacijski strategiji;
« pricakujejo izvedbo vec¢ druzbeno odgovornih projektov;

« pricakujejo manjSe povprasevanje po dogodkih s strani
uporabnikov (kar sicer ni v skladu z dejanskimi pricakovanju
uporabnikov, kot Ze navedeno zgoraj);

« pricakujejo vecje povprasevanje po izkusnji v Zivo;

« vecanje propoznavnosti sponzorstva pri uporabnikih
ocenjujejo kot bolj pomemben element uspesnosti
sponzorstva, medtem ko izpolnitvi pogodbenih obveznosti

pripisujejo manjSo pomembnost.
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5.1Kljuéni poudarki

Kljuéni poudarki iz raziskave predstavljajo trenutno
situacijo na $portno-sponzorskem trgu in s tem
potencial, kako naprej.

skrcilo gaje 40% sponzorjev, 10% sponzorjev pa je proracun

povecalo v primerjavi s prej$njim letom. V primerjavi z lanskim
letom so sponzorji precej bolj optimisti¢ni - v raziskavi 2020 je
40% sponzorjev nameravalo odpovedati sponzorsko pogodbo.

28% sponzorjev namerava v letu 2021 odpovedati katero izmed
sponzorskih pogodb, 56% sponzorjev pa celo naértuje nove
sponzorske pogodbe.

sponzorji se ne strinjajo, da bi lahko spremljanje dogodkov preko
digitalnih poti s€asoma nadomestilo spremljanje v Zivo.

97% sponzorjev v bodoce pri¢akuje od imetnikov Sportne
lastnine podporo in ideje pri ustvarjanju sponzorskih vsebin.

92% sponzorjev se strinja, da bodo v bodo¢e pomembne
dejavnosti, ki spodbujajo trajnostni razvoj in povecanje zvestobe
pri uporabnikih.

za sponzoarje je najpomembnejsi cilj sponzoriranja povecanje
prepoznavnosti in ugleda podjetja, sledita prikaz trajnostne
naravnanosti.

doseg preko digitalnih/druzbenih medijev, ki jim ga zagotovijo
sponzorirani subjekti, sponzorji ocenjujejo kot najbolj
pomembno prednost.

59% imetnikov je prejelo manj sponzorskih sredstev v primerjavi
s prejsnjim letom.

49% imetnikov ocenjuje, da bodo v letu 2021izgubili kakSnega
sponzorja, na drugi strani jih 82% ocenjuje, da bodo pridobili
kaksno novo sponzorstvo.

imetniki se ne strinjajo, da bi lahko spremljanje dogodkov preko
digitalnih poti s€asoma nadomestilo spremljanje v Zivo.

le 67% imetnikov se strinja, da sta si podoba sponzorja in podoba
njihove organizacije podobni.

imetnikom bodo izmed dejavnosti za dobrobit druzbe najbolj
pomembne tiste, ki spodbujajo izbolj$anje zdravja; to tudi
sovpada s pric¢akovanjem uporabnikov.

le 60% imetnikov Sportne lastnine se strinja, da je zaradi
sponzorjevih dejavnosti uporabnikova izkusnja z njihovo
organizacijo boljsa.

v primerjavi s sponzorji, kjer je za sponzorstvo odgovornih
skoraj enako moskih kot Zensk, so priimetnikih Sportne lastnine
prevladujo¢i moski(83%).

UPORABNIKI SPORTA

Aktivni uporabniki:

79% prebivalcev Slovenije, zajetih v reprezentativen vzorec, je bilo
v zadnjih 12 mesecih dejavnih v $portu, bodisi rekreativno bodisi
tekmovalno; 83% le-teh vsaj enkrat tedensko.

Pasivni uporabniki:

82% prebivalcev Slovenije je v zadnjih 12 mesecih spremljalo Sportne
dogodke bodisi kot gledalci bodisi v Zivo, na TV ali spletu; 63% teh
vsaj enkrat tedensko.

Motiv za udelezbo:
sproscanje je najbolj pomemben motiv, zaradi katerega se uporabniki
odlocajo za Sport, bodisi kot udelezenci bodisi kot gledalci.

Sredstva za Sportno dejavnost:
79% uporabnikov nameni dejavnosti v Sportu do 20% dohodka
gospodinjstva.

Vidnost sponzorjev:

81% uporabnikov pri svoji dejavnosti v $portu opazi sponzorje, od teh
jih 40% sponzorje opazi preko oznak na opremi tekmovalcev; le 2%
pa preko ostalih vsebin, ki jih omogoc&ajo sponzoriji.

Mnenje o sponzorjih:

uporabniki imajo pozitivho mnenje o dejavnosti sponzorjev v Sportu,
nagibajo se v smer, da so sponzorji zazeleni in da spodbujajo razvoj
Sporta.

IzboljSanje zdravja:
uporabnikom bodo v prihodnje zelo pomembne dejavnosti, ki
spodbujajo izbolj$anje zdravja in podpirajo trajnostni razvoj.

Vpletenost:

uporabniki se ne ¢utijo vpleteni v dejavnosti sponzorja, slednjih ne
vidijo kot tistih, ki bi jim omogocali zanimive dejavnosti, zaradi katerih
bi bila njihova izkusnja v povezavi s sponzorirano organizacijo bolja.

Druzbena omrezja:
uporabniki Sporta se ne strinjajo, da prispevajo in ustvarjajo vsebine,
povezane s sponzorstvom na druzbenih omrezjih.
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5.2 Zakljuéek

Letosnja raziskava je vsebinsko razsirjena, saj smo vkljugili
tudi pogled uporabnikov Sporta. Obenem smo Ze lahko
podali primerjave z lanskimi rezultati; s tem smo doprinesli
k aktualnemu vpogledu v Sportno-sponzorsko industrijo, pa
tudi dodali korak v ¢asovnih primerjavah.

Na podrogju Sportno-sponzorske industrije je splosno
zacutiti vecji optimizem v primerjavi z letom 2020, saj

se napoveduje manj odpovedi sponzorskih pogodb,
polovica sponzorjev celo nacrtuje sklepanje novih. Med
sponzorji in imetniki Se naprej prevladuje prepri¢anje, da
bo potrebnega ve¢ sodelovanja v sponzorstvu. Trajnostni
razvoj Se naprej pridobiva na pomembnosti pri vseh
vpletenih, kar bo pomembno pri naértovanju trznega
komuniciranja v prihodnosti.

Uporabnikom Sporta so najbolj pomembne dejavnosti,
ki spodbujajo izboljSanje zdravja. Tudi sicer pripisujejo
dejavnostim za dobrobit druzbe ve¢jo pomembnost,
kot pa to menijo in predvidevajo tako sponzoriji kot tudi
imetniki Sportne lastnine. To predstavlja pomemben

izziv za sponzorje in imetnike Sportne lastnine, saj le
zavedanje in razumevanje potreb sodelujocih v sponzorstvu
omogoca boljSe odnose, bolj uspesno sodelovanje in s tem
ustvarjanje dodane vrednosti za vse vpletene deleznike v
Sportno-sponzorski industriji.

Rezultati so pokazali, kako zelo priljubljen je Sport v
Sloveniji. Velika vec€ina prebivalcev Slovenije se bodisi
aktivno ukvarja s Sportom bodisi ga pasivno spremlja kot
gledalci. Vecina pri svoji Sportni dejavnosti opazi sponzorje,
vidijo jih kot zaZelene in kot tiste, ki spodbujajo razvoj
Sporta. Njihova zadrzana vpletenost v dejavnosti, povezane
s sponzorstvom, sponzorjem nalaga odgovornost, da se
bodo v sodelovanju zimetniki Sportne lastnine v bodoce Se
bolj angazirali pri ustvarjanju zanimivih in privla¢nih vsebin,
ki bi uporabnike pritegnile k sodelovanju in vpletenosti

na druzbenih omrezjih. S tem bo tudi pove¢ana moznost,
dajih uporabniki prepoznajo po zanimivih vsebinah, saj

jih trenutno opazijo zgolj skozi oznake na tekmovalcih oz.
tekmovalkah ali na dogodkih.

"Pavli, G., Lah, M., & Jurak, G.(2017). Marketinski koncept v $portnem sponzorstvu: Doktorska disertacija.

Ljubljana: G. Pavli. Dostopnmo http://dk.fdv.uni-lj.si/doktorska_dela/pdfs/dr_pavli-gasper.pdf

Raziskava Evolucija Sportno-sponzorske industrije sedaj
vkljuGuje triizmed stirih kljuénih deleznikov v sponzorstvu
kot druzbeno-ekonomskem pojavu (slika 1, stran 5).

V bodoce bi bilo dobrodoslo vkljugiti tudi vlogo drzave, saj
bi s tem pridobili Se boljsi uvid v celovitost dogajanja na
podrocju Sporta. Za uspesno delovanje sponzorstva kot
druzbeno-ekonomske dejavnosti, ki ustvarja vsebine z
dodano vrednostjo za vse udelezene, je namre¢ pomembno
proaktivno sodelovanje vseh vpletenih. Drzava v letni
program Sporta investira precej manj, kot po ocenah v
$port investirajo sponzorji (Pavli, 2017"). Pomembna pa je
tudi razlika v tem, da se na vlozek drzave prevec¢ pogosto
gleda kot na podporo Sportu, medtem kot sponzorji svoje
vlaganje v Sport vidijo kot nalozbo za ustvarjanje novih
vrednosti. S podobnimi nameni in cilji bi se lahko v $portno-
sponzorsko industrijo bolj aktivno vkljucila tudi drzava,
posredno pa poskrbela tudi za zadovoljstvo uporabnikov
Sporta, in ne nazadnje - za dobrobit druzbe.
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6 Sodelujoci

Raziskava je bila izvedena skupaj z raziskovalnimi partnerji iz
Ekonomske fakultete UL, Fakultete za Sport UL, Olimpijskega
komiteja Slovenije - Zdruzenja Sportnih zvez, Drustva za
marketing Slovenije in organizatorjem SPORTO konference,
Sport Media Focus, d.o.o.

Avtor in vodja raziskave:
dr. Gasper Pavli, Sport Media Focus, d.o.o.

Soavtorja:
prof. dr. Maja Zalaznik in izr. prof. dr. Gregor Pfajfar,
Ekonomska fakulteta UL

Podpornik raziskave med sponzorji:
Drustvo za marketing Slovenije

Podpornik raziskave med imetniki Sportne lastnine:
Olimpijski komite Slovenije - Zdruzenje Sportnih zvez

Izvedba raziskave med uporabniki Sporta:
Institut za raziskovanje trga in medijev Mediana, d.o.o.

Financiranje raziskave med uporabniki Sporta:
Olimpijski komite Slovenije - Zdruzenje Sportnih zvez

Avtorske pravice

Vse informacije vtem dokumentu so avtorsko zascitene.
Nepooblas¢ena uporaba, kopiranje, spreminjanje ali distribucija
informacij vtem dokumenta je prepovedana in zasCitena z
zakonom.

Kontakt: gasper.pavli@sportmediafocus.com
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